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133.539 EINWOHNER

in Tirols Lundeshauptstadt

FUNFT GROSSTE STADT

Osterreichs

30.000 STUDIERENDE

und sonstige Personen huben in
Innsboruck inren Zweitwohnsitz

3.000 NACHTIGUNGEN

werden tuylich yebucht

496.842 BESUCHER

verzeichnen die 18 Innsbrucker
Museen jdhrlich
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KAUFHAUS
TYROL

INTERNATIONALE STAR ARCHITEKTUR

In zentraler Lage der Innsbrucker Altstadt entstand nach den Pldnen des internationalen
Stararchitekten Duvid Chipperfield ein modernes innerstadtisches Einkaufszentrum. Die
Besonderheit der Aufgube fur Chipperfield lag in der Herausurbeitung eines eigenstandi-
ygen und identitdtsstiftenden Gebdudes uls ,Ersutz™ fur die ehemuligen Hauser des Kuuf-
haus Tyrol und in der Gestaltunyg einer fur den Ort untypisch groBen Fussadenabwicklung,
die durch den Abriss der alten Gebdude des Kaufhaus Tyrol entstanden ist,

Wie Bundes- und Lundesdenkmalamt bestdtigen, ist es Chipperfield gelungen, diese
schwierige architektonische Aufgube, im Spunnungsverhdlinis zwischen Tradition und
Moderne, bravourds zu meistern. Auch von Vertretern der Architektenschaft erhielt das
Chipperfield Projekt groBe Zustimmuny.

DIE GANZE VIELFALT

Exklusive Adresse, visiondre Architektur, First-Class-Shopping in Uber 50 Shops: So prdsen-
tiert sich dus Kaufhaus Tyrol im Herzen Innsbrucks. Auf sechs Ebenen werden den Kunden
hochwertige Shop-Konzepte und ein exzellenter Branchenmix yeboten. Viele internutionule
Top-Murken und coole Labels sind tirolweit exklusiv im Kaufhaus Tyrol zu finden.

Vom UG mit MPreis Gourmet und einer vielfdltigen Foodmulll, Uber erstklussige Textilun-
bieter wie Peek & Cloppenbury, COS, Mussimo Dutti und Superdry, bis ins OG 4 mit Tirols
yroBtem Elektronikhaus Suturn bietet dus Kuufhaus Tyrol einzigurtiges Shopping auf rund
33.000 m2, Abyerundet wird dus Ahyebot durch feine Gustronomie wie ,Dus Schindler®
oder der ,Sensei Sushi Bar™,
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P Eingdnye Kuufhaus Tyrol
Parkguragen

i . g P i : , = Y e HOCHWERTIGE KONZEPTE =i 1 IM HERZEN DER
N <! A bixe s =y~ Wi gy 5 M DIREKTEN UMFELD e LANDESHAUPTSTADT
' ; [b)us" Kaufhaus Tyrol,llum};et')eh \{or? Yielen
L erthmten Sehenswdlrdigkeiten, liegt in un-
03 IO e mittelbarer N&he zur historischen  Altstadt
Hard Rick gy der Tiroler Landeshauptstadt. Fur Einheimi-
05 —,;OGNER < : sche und Touristen bietet dus Kaufhaus Tyrol
a7 ; yleichermuBen ein unveryessliches Einkuuf-
= serlebnis im Herzen Innsbrucks. Gemeinsum
: ‘Fhubertus B | - mit der FuBydngerzone in der Herzoy-Fried-
e . ey rich-StruBe bildet die Mariu-Theresien-StruBe

rds UCh' TERES? eine uutofreie Shoppingmeile der besonde-
. - ren Art. Die im Kaufhuaus Tyrol unygesiedel-
ol ten Muynetbetriebe bilden eine perfekte
ey ()/;;’,;7 g 3 Ergdnzuny zu den bunten und klein struktu-
rierfen Hundelsbetrieben der Innsbrucker In-
: nenstudt. Mit der Redlisieruny des Kaufhuus
'NESPRESSO . Tyrol wurde die gesamte Innsbrucker Ali-

LUZ ; stadt attraktiviert und wirtschaftlich belebt.

PIU
A Petyy
Schoffel

Auch im direkten Umfeld des Kaufhaus Tyrol
siedelte sich in den letzten Juhren hochwer-
tiger Einzelhandel und Gustronomie an,
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Rupoldi

ENTFERNUNGEN
IN GEHMINUTEN
B 1 Minute
[ 3 Minuten

5 Mintuen

PARK
& SHOP

Das Kaufhaus Tyrol bietet seinen Besuchern
Uber die Zentralgarage 260 Purkpldtze auf
zwei Tiefguragenebenen. Sie verfUyt Uber
einen direkten Zuguny ins Kuufhaus Tyrol und
dumit kurze Weyge zu dllen 50 Shops. Inner-
halb von fiinf Gehminuten stehen den Besu-
chern Uber 4.500 Stellpléitze zur Verfiigung.

Zentralgarage 850 Stellpl,
Rathaus Garage 363 Stellpl.
Landhaus Garage 850 Stellpl.
Europahaus Garage 383 Stellpl.
Altstadt Garage 198 Stelll.

m Markthallen Garage 396 Stellpl.
Hentschelhof Garage 72 Stellpl.
B3 city Garage 500 Stellpl.

m Kaiserjager Garage 240 Stellpl.
TGGK / Burgerbrdu Garage 470 Stellpl.
Hauptbahnhof Garage 200 Stellpl.



UBERBLICK
DATEN &
FAKTEN

EROFFNUNG: 2010

ARCHITEKT: DAVID CHIPPERFIELD
LAGE: INNENSTADT, INNSBRUCK
BRUTTOGESCHOSSFLACHE: 33.000 m?
50 SHOPS AUF 6 EBENEN

UBER 700 MITARBEITER

20.000 BESUCHER TAGLICH

30 % TOURISTENANTEIL

6 MIO. BESUCHER p.u.

EUR 4.500 UMSATZ / m?2
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FREQUENZWELLE 2019 - TOP TEN
EINZUGSGEBIET KAUFHAUS TYROL War Inhsbruck 2010 noch auf dem funften Platz, halt man hach der Erdffnung des

Kaufhaus Tyrol und dem Umbau der Maria-Theresien-StraBe zur FuBgydnyerzone be-

reits seit 2012 den zweiten Platz hinter Wien — K&rnther StraBe.
. Rosehheim

WIEN
DEUTSCHLAND = oo, o
INNSBRUCK e /

/ () LINZ . . o e
® Gurmisch Kufstein GRAZ . .
SALZBURG .
KLAGENFURT o= .
ST. POLTEN > . <
LEOBEN o
VILLACH . ° o ]
KREMS

SCHWEIZ

Quelle: Stadt Inhsbruck / Z&hluhyg: Oktober 2019

. Sterzinyg

BESUCHERFREQUENZ

Tagesfrequenz KHT: 19.801 Besucher

2010 4.390.000
2011 4.910.000

ITALIEN
2012 5.380.000
/ 2013 5.590.000
B Priméres Einzugsgebiet: cu. 132.493 Einwohner 2014 5.870.000
B Sekunddires Einzugsgebiet: cu. 173.000 Einwohner 2015 5.910.000
@ Peripheres Einzugsgebiet: ca. 167.000 Einwohner 2016 5.900.000
Erweiterte Fernzone: erreichbur Uber die 2017 5.980.000

Hauptverkehrsrouten (45 Min. und mehr) 2018 6.000.000
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GEWICHTUNG DER BESUCHERFREQUENZ
NACH EINGANGEN

@ Muria-Theresien-StruBe / 72 %

@ Spurkussenplutz / 11 %

O curaye UG 2&UC 3/ 10%
ErlerstruBe /P&C / 4 %

05 COS Einguny /3 %

DER KAUFHAUS TYROL KUNDE

Unser Kunde ist konsumfreudiyer uls der Durchschnhittskunde,
d. h. die Abschépfunysyuote und der durchschnittliche Bon ?
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" HAUPT-
EINGANG

sind speziell im textilen Bereich um 5 -10 % hoher, dls bei ver-
ygleichburen Anbietern un veryleichburen Standorten.
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WERBEN AUF ALLEN EBENEN

oG 4

21




tyrol

KAUFHAUS

BEWERBUNG IN DER MALL & VIELES MEHR BEWERBUNGSOPTIONEN
Wir bieten lhnen dls Werbepdurther umfussende Kooperationsmoglichkeiten um Ihr .
Produkt, oder uuch lhre Dienstleistuny perfekt in Szene zu setzen. Ob Meyu LED Bill- MALL: ERWEITERTE KANALE:

bourd in der Tiefyuruye, oder ein optimaul positioniertes Inserat im hauseiyenen Mu-

yuzin — mit dem Kaufhaus Tyrol und seiner groBen Bundbreite un Werbekundlen errei- SSCREERS ASEAREEESENEN " KAUFHAUS TYROL MAGAZIN (ANZEIGEN. PR)

chen Sie Ihre Zielgruppe punktyenau. m STELEN PRINTS (UG 1 - OG 4) KAUFHAUS TYROL WEBSITE
STELEN DREIECK DISPLAY KAUFHAUS TYROL SOCIAL MEDIA KANALE

LED FRAMES TREPPENHAUS KAUFHAUS TYROL APP
LED FRAMES TIEFGARAGE KAUFHAUS TYROL INFOPOINT
PRASENTATIONSFLACHE ,AUTO"
PRASENTATIONSFLACHE ,PRODUKTE"
POP-UP-STORE FLACHE UG 1
XL 2 h 2 INDOOR BILLBOARD (UG 1 - UG 2)
m? ca. X MALL BEKLEBUNGEN
groBzlyiye halten sich Besucher beweyen sich MALL — BIG PRINT (5,00m x 3,00 m)
Werbefllchen auf im Kaufhaus Tyrol Besucher durch dus
6 Ebenen durchschnittlich auf yesumte Gebdude GARAGEN MEGA BILLBOARDS
FLYING OBJECTS
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SCREEN

= UG 1-0G3
= 1,280 x 720 px
= CMS System

DREIECK DISPLAY

= EG-0G14

\SHION HIGHLIGHTS

sOliven

[}
r

INDOOR BILLBOARD
RRUEr] = UG
= 4,00 mx2,60 m

PRASENTATIONSFLACHE
n EG

= direkt beim Huupteinguny

1 500 mx3,00m

DIVERSE BEKLEBUNGEN ———
= EG_OGA EL T T BT o I
= diverse Formute

OOLOMITE |l ry g pa

—
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PRASENTATIONSFLACHE

LED FRAMES GARAGE L 8 . o
> » direkt beim Huupteingany

= UG2-UG3
= Formut AO = 500 mx3,00 m

MEGA BILLBOARDS -8 Ry - STELEN PRINTS LED FRAMES TREPPENHAUS MALL BRANDING
= UG2-UG3 st T 3 = UG 1-0G 4 /7 Positionen = UG 3-0G4 = Aufsteller, Displays & mehr
= Flying Objects

= 46 x GroBflachen = Formut cu, 80,00 cm x 270,00 cm = Formut A0+
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s R . GARAGENEBENEN VIRTUELL BEGEHEN & ERLEBEN
_ 1" O e Uberzeugen Sie sich von dem uusdruckssturken Ambiente der Gestaltuny unserer
o i g Guruyenfldchen. Neben einem inhovutiven Beleuchtunyskonzept der Stellplutzfld-
TR chen Uberzeuyen die yroRzlyiy urrunyierten Werbefldchen (Megyu Billbourds) durch

ihre Leuchtkruft und prdzise AusfUhruny der gedruckten Sujets.
UNTERGESCHOSS 2

UNTERGESCHOSS 3

3D TOUR 3D TOUR
UNTERGESCHOSS UNTERGESCHOSS
02 03
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MEGA BILLBOARDS - IHRE BOTSCHAFTEN RICHTIG GROSS

Positionieren Sie Ihre Werbebotschuften auf zwei Tiefyurugyenebenen und Uberzeu-
gen Sie unsere Besucher mit lhren aussuyekrdftigen Motiven. Mit Gber 300.000 ein-
fuhrenden Fuhrzeuyen pro Juhr bieten wir Innen eine solide Fregyuenz und optimule
Vorraussetzungen zur Planung lhrer Kumpugne.

696 46 >300.000

verfugbure hochwertige LED Einfahrende
Werbefldche auf hinterleuchtete Fahrzeuye
2 Ebenen MEGA BILLBOARDS pro Juhr

LED TECHNOLOGIE AM PULS DER ZEIT

lhre Sujets und Werbebotschuften werden mittels modernster LED Technoloygie ye-
konnt in Szenhe gesetzt. Die prdzise Verarbeitung lIhrer Druckvorlagen und der dem-
entsprechende High End Druck auf speziellem Material ermédglicht es fotoredlistische
Motive in perfekter Quulitat und Strahlkraft wiederzugeben. Die duBerst schlanken
Konhstruktionen und die yudlitativ hochwertige AusfUhrunyg der Billbourdanlagen run-
den dus duBere Erscheinunysbild der gesumten Inszenieruny db.

DETAILS:
m PRINTMATERIAL: DECOSTRETCH 160 G

B1 (BRANDSCHUTZZERTIFIKAT)
UMLAUFEND FLACHKEDER

UV DRUCK 6C

LED BILLBOARD / FLACHENPLATINEN (IP67)

DIMMBAR, CASAMBI APP STEUERUNG
ALUSPANNRAHMEN

EXTERNE NETZTEILE, STROMVERSORGUNG

tyrol

KAUFHAUS
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UBERSICHT FLACHEN - BILLBOARDS - UG 2
Proportionen Sujets* Position Brgi;‘e Hg:;e Fld?n%f)we Kuteyorie Proportionen Sujets* Position Br(ii;‘e Hf?nr;e Fld?ncfzI;\e Kuteyorie
1A 4,00 2,60 10,40 A+ 9 4,50 1,85 8,33 B
1B 6,40 2,50 16,00 A+ 10 7.70 195 15,02 A
1 9,87 1.95 19.25 A 1 7.70 195 15,02 B
T T O

e ey ¢ 2 9,87 1,95 19,25 A 12 4,00 1,80 7.20 A
2A 7.40 1,85 13,69 B 13 5,50 1,80 9.90 A
3A 10,50 1,95 20,48 A 14 10,00 195 19,50 B
38 5,10 1,95 9.95 A 15 9.95 1.95 19,40 B
4A + 4B 15,40 1,95 30,03 A+ 16 10,00 195 19,50 B
5 9,50 1,85 17,58 A+ 17 7.40 195 14,43 B

6 2,70 1.95 527 A 18 10,00 1,95

FLEE 7 4,00 1,85 7.40 A 19 3,00 1,95

8 5,60 1.85 10,36 A * Sujet Beispiele

* Sujet Beispiele

36
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UBERSICHT
UG 3

UG 3

KATEGORIE

Al A

AAAAAAAA
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UBERSICHT FLACHEN - BILLBOARDS - UG 3

* Sujet Beispiele

Proportionen Sujets™ Position

22

23A

23B

24

25

26A

26

27

28

29

30

31

Breite

(m)

9.87

10,00

5,10

9.10

4,70

5,50

3.80

4,50

9.87

7,80

7,80

4,90

Hoéhe

(m)

2,00

1,95

1.95

1.95

1,95

1,70

1.95

1.95

1,95

1,95

1.95

1.95

Fldche
(m?)

19,74

19.50

9.95

17,75

9,17

9.35

741

8.78

19.25

156.21

15,21

9,56

Kateyorie

* Sujet Beispiele

Proportionen Sujets*

Position

32

33

34

35

35A

36

37

38

39

40

41

Breite
(m)

11,15

3.60

5,60

6.80

3.10

7.30

7.50

8.50

11,40

7.37

6.50

Hoéhe
(m)

1.95

1.95

1.95

1.95

1.95

1.95

1.95

1.95

1.95

1.95

1.95

FlGdche
(m?)

21,74

7,02

10.92

13.26

6,01

14,24

14,63

16,58

22,23

tyrol
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Kateyorie
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DATENBLATT

DATENGROSSEN: 1:1 - min. 72 dpi / 1:10 - 300 bis 600 dpi
+ 5 cm Uberfuller auf ullen Seiten

m SCHRIFTEN: Alle verwendeten Schriften in Pfade umyewdandelt oder
die Schriften yeyebenenfalls mitschicken!

m ABSTANDE: Bitte plutzieren Sie keine wichtigen Inhdlte, Texte oder
Loyos un den Rdndern. Hulten Sie einen Abstund von
mindestens 5 cm un ullen Seiten ein.

m FARBEN: Druckduten bitte in CMYK, zur Kontrolle kénhen duch
gerne Puntone Werte unyeyeben werden.

m DATEIFORMATE: Alle Ublichen ygrufischen Duteiformute
(pdf, di, eps, jpy, tiff, psd, ...)

Bitte verwenden Sie in Ihren Duteibezeichnunygen keine Umluute, Sonderzeichen oder
Leerzeichen, du diese Ubermittlungs- oder Speicherprobleme verursuchen kdnnten.

Gerne stellen wir Ihnen eine Vorlage der gewiinschten Fléiche zur Verfliigung.

tyrol

KAUFHAUS
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KONTAKT

Kaufhaus Tyrol
Maria-Theresien-StraBe 31
6020 Innsbruck, Tirol / Austria

Herr Sebastian Schneemann
Center Munuygement

+43 512 585 119 1724
s.schneemunn@kuufhaus-tyrol.ut
www.kaufhaus-tyrol.at

DISCLAIMER

Dieses Dokument dient lediglich Informationszwecken und stellt kein Verkaufsangebot dar oder die Einholuhg eihes Ahge-
bots fur den Kauf von Beteiligungen. Solch ein Ahgebot kanh hur anhand eines Ahgebotmemorandums erstellt werden. Die
verguhgeneh Ergebnisse sind hicht hotwendigerweise Indikatoren fdr zukinftige Ergebnisse. Dus Memorandum unterliegt
Aktudlisierungen und Revisionen. Dieses Paket und die darin enthaltenen Informationen ddrfen nicht verbreitet, verdffentlicht
oder vervielfditigt werden, weder im Gunzen hoch teilweise, hoch sollten die Inhdalte des Dokumehnts voh deh Empfdngern
uhderen Personen, auBer beruflichen Berdtern, offengelegt werden. Sémtliche Rechte un den Inhdlten (insbesondere, aber
nicht ausschlieBlich, Texten, Lichtbildern, Grafiken, Visudlisierungen) bleiben vorbehalten und durfen ohhe vorherige Zustim-
muny weder fur kommerzielle hoch hicht-kommerzielle Zwecke verwendet werden. Durch die Zurverfuguhygstelluny dieser
Inhdlte wird keine Lizenz oder sonstiges Nutzuhgsrecht daran eingerdumt. Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wurde in den
vorliegenden Texten gelegentlich nur die m&nnliche Sprachform gewdhlt. Alle personenbezogenen Aussageh gelten jedoch
far Frauen und Mdnner gleichermaBen.

Mdrz 2021
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